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Le analisi per il Fuori Casa
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La business information del settore caffe 525,01
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Landamento del mercato del caffe nel canale Ho.Re.Ca.

Nel 2022 le vendite di caffe torrefatto nel
canale Horeca hanno fatto registrare ]
crescita a volume del +7,9%, ed una cres
valore del +14,3%, per un controvalore di
milioni di euro, evidenziando un gener.
dei prezzi medi dovuti alle tensioni i
tutti i fattori della produzione.
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COsTI

pRezzi(conpizion) I
SELEZONE PUNTIVENDTA I

CAPILLARITA' RETE VENDITA
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QUALTA'

RAPIDITA' TEMPI DI CONSEGNA

SERVIZIO

PUBBLICITA'

FORMAZIONE

INNOVAZIONE

Fonte: Caffe nel Canale Ho.Re.Ca. ed. 2023
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Indicatori compositi

Competitivita

Dimensione economica

Numero di addetti, volume d’affari, eta
dell'impresa, intensita di capitale.

Produttivita del lavoro, profittabilita
tecnologia e digitalizzazione, presenza
di attivita di innovazione, iniziative di
responsabilita sociale.

A rischio strutturale: imprese che, esposte ad una crisi
esogena, subirebbero conseguenze tali da metterne a
repentaglio I'operativita;

imprese che nelle stesse condizioni, pur non
evidenziando un rischio operativo e immediato,
risulterebbero particolarmente colpite dalla crisi;

imprese che mostrano elementi di vulnerabilita
ma sarebbero in grado di reagire limitando la propria
esposizione alla crisi;
Solide: imprese che appaiono in grado di reagire in maniera
strutturata e la cui operativita risulterebbe influenzata solo
in maniera marginale.



Migliora la sensibilita digitale delle torrefazioni
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Le conversazioni in ambito
caffe per argomento e

merceologia
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371.169 mention
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Market share by
volume

Fonte: Caffé nel Canale Ho.Re.Ca. ed. 2023
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antaggio competitivo.

La funzione primaria ovolare le vendite,
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